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Motivacid

> Lovid-13 komoly zavarokat okozott a globélis élelmiszer-elosztasi
rendszer m{kidésében

> A Covid-19 hatasa heterogén volt

> A kisgazdasaqok szerepe felértékelSditt az élelmiszer- és
taplalkozasbiztonsagban

> Fakusz a kisgazdasagokan




Niivekvd irodalom Covid-19 hatasairdl

> Kiilanszamok a Covid-13-rél a vezetd agrarkizgazdasagi

folydiratokban (AEPP, AAEA CJAE, ARV, Eurochoices)
> Nemzetkiizi szervezetek (I[FPRI, FAD)

>Keveset tudunk mi tirtént a KKE orszagokban




Kutatasi kérdés

Vajon a farmok diverzitikacidja seait a kistermelGknek
tiilélesben?




A farm diverzifikacia kiilinbiiz6 aspektusai

> A mez6gazdaséai kibocsatas diverzitikacioja

> [ermék differencialadas
> A nem mez&gazdaséai kibocsatas diverzitikacioja




A farm diverzifikacid okai

> Kockazat menedzsment
> Valasztek gazdaségossaa

> A marketing csatornak diverzitikacidja




Farm nagység: diverzifikacids vs specializacid

> A naqy gazdasaqok inkabb specializaladnak

> A kisgazdasagok inkabb diterzitikaladnak

> A gazdasag nagysaganak hatasa a specializacio/diverzifikacio
szintjére elméletileq és empirikusan is kérdéses




Adatok

> KérdGives felmérés
>4 orszag:

> Esztorszag, Magyarorszag, Portugdlia, Romania
> 2020 majus-janius

> Fakusz a kistermel &kan




A termékdiverzifikacid Roméanidban a legnagyobb

Number of product
categories| 1 2 3 -+ 3 9
Countries

Estonia 38 18] 5 0 0 0
Portugal 62 8 5 0 1 0
102 28 5 0 1 0

Hungary
: 106 29 12 5 1 1

Romania

Number of producers

106




A csatornadiverzifikacid Romaniaban a legnagyobb

Number of important
marketing channels| 0 1 2 3 - 5 6 7 8 9 10 11 12
Countries
Estonia 3 6 12 9 7 - 4 5 0 2 0 0 0
Portugal 7 16 21 8 4 7 7 3 0 1 0 1 I
Hungary -4 16 25 20 7 5 4 4 %) 6 6 0 0
Romania 18 15 18 17 14 15 13 14 - 8 8 1 14

Number of producers




A diverzifikacianak nem-linearis hatasa van

> Marketing csatorna diverzfikécic
>|. fordula pont; 4
> /. torduld pont 3
> [ermék diverzifikacio
>|. torduld pont: 1.6
> /. tordula pont 4




F& iizenet

> A skalahozadek kevésbé volt fontos, mint valaszték-gazdasagossag
> A hatasok nem linearisak;
> a diverzitikéacid altal letrehozott kezdeti elény gyorsan elenyészett,

> akér ideiglenesen, a termékek esetében

>vagy tartasan a marketingcsatornék esetében




Magyar tapasztalatok




Kutatasi kerdes

Milyen tényezSk betfolyasoltak a kistermel &k talelési stratégiait
Covid-19 alatt?




Az értékesitési csatornak jelentGsége a a jarvany eld6tt és alatt
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A személyesebb csatornak fontossaga nivekedett
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A marketingcsatornak a személyesség szintje alapjan

Szemalytelen Eodzepesen szemelves MNagyon szemelves
Sajat webamhaz (Piac, termelol piac) Hazhoz szallitas
Gyiytooldalon keresztiil Easzfoal Haztol ertekesites
Bevasarlo kizossegek Vendaglatas vendegaszial
Kiskereskedelmi lanc
(Kizetkezrtetas)
Fiiggetlen kisbolt
Ettarem




Ertékesités, marketing

Logisztika, tarolas, szallitas

Alapanyagtermelés

Feldolgozas, csomagolas

Online értékesités

A jarvany miatti problémak

B nincs

M van, altalanos

van, covidos




Az értékesitési csatornak fontossaga a Covid els6 hullamaban

Tradicionalis kistermel6k (96) E-business eladdk (18) Fogyasztdi kapcsolat manager(22)
1.33 418

1.67 2.91

haztdl 2.54
piac 2.03

hazhoz szallitas R 272

kisbolt 1.39

online 1.21

sajat webshop 1.14

Created with Datawrapper




Az értékesitési csatornak fontossaga a Covid masodik hullamaban

Fogyasztdi kapcsolat manager (43) Tradicionalis kistermeld (176)
kisbolt 3.72 16
haztdl

hazhoz szallitas [REZS
szatyor
étterem 3.12
sajat webshop 3.05
fesztival 2.98
online 2.84
intézémény 1.79
sajat vendéglé 1.58
kiskereskedelem [t

szovetkezet 1.49
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Kiivetkezetések

> Heterogén valaszok Covid jarvanyra
> Javulas vagy a szektor elhagyésa
> A kulcs a marketingesatornak djra konfigurélasa

> Nyitottsag, és tanulasra vald hajlanddsag volt a kulcs a termel Sk
tiilélésének




A human téke javulasa, a termelSk nivekvé
bedqyazottsaga a haldzatokban
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