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Bevezetés

- PhD kutatasi téma: Ormansag komplex elemzése.

- Kutatas egyik pillére a fejlesztési lehetoségek.

- ,,Trendek és iranyzatok”

- Spanyol kozmondas: ,,Ha boldog akarsz lenni, egyeél
jokat.”

,Utazni mindenki szeret!” ,,Utazni mindenki szeret?”




Helyi termékek — kézmiuves termeékek

1986: Carlo Petrini: ,,Slow food”

- Piacra jaras

- Etelkészités

2005: ,,locavore mozgalom”

- Helyi piacok

- Helyi termelok

- Haztaji termelés

Helyi termék: rovid ellatasi lanc

Kézmiives termék:

- Helyi kotodés (alapanyagok, recept, elkészités maodja)
- Természetes o0sszetevok

- Hagyomanyos és rovid kereskedelmi lanc is lehet




A vasarloi magatartas

Fogyasztoi
pszichologia

A vasarloi magatartas modellje.

Kommunikacio

Marketing- Egyéb

Osztonzok 0sztonzok
Termékek és Gazdasagi
szolgaltatasok Technologiai
Ar Politikai
Elosztas Kulturalis

Motivécir')
Erzékelés
Tanulas
Emlékezet

Fogyaszto
szemelyisegjellemzo

Kulturalis
Tarsadalmi
Egyéni

Vasarlasi Vasarlasi
dontéshozatal dontés
Probléma felismerés Termékvilasztis
Informaciokeresés Markavalasztas
Alternativak Kereskedés
értékelése vialasztas
Viasarlasi dontés Vasdarolt
Vasarlas utani mennyiség
magatartas Vasarlas idopontja
Fizetés modja

Marketingeszk6zok: kommunikacio, termék.

Egyéb 6sztonzé: kulturalis hatas.

Fogyasztoi személyiségjellemz6: kulturalis.
Fogyasztoi pszicholégia: motivacio, tanulas.

Budapest versus vidéek
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Forras: Kotler-Keller 2006, 209.0.




Az Ormansag jellemzoi
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Az Ormansag jellemzoi - lakossag
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Az Ormansag jellemzoi - foglalkoztatas

1920 1949 1980 1990 2011
Név Keres6 % | Foglalkoztatott % | Foglalkoztatott (%) |Foglalkoztatott (% )Foglalkoztatott (%) Munkanélkili (%) | Inaktiv keresé (%)
Dravafok 47 47 49 41 33,2 9,1 30,3
Markdc 67 54 39 30 32,8 12,5 25
Bogdasa 49 47 41 34 34,4 6,5 33,3
Dravaivanyi 58 55 43 34 18 11,1 S
Marocsa 51 51 44 40 23,1 3,3 35,2
Kakics 46 50 37 46 257 8,3 37,2
Okorag 52 54 34 32 24,4 13,4 32,9
Monosokor 41 47
Sellye 46 44 50 44 40,5 6,5 33,1
Sosvertike 52 43 34 32 27,7 9,8 35,8
Zalata 53 47 46 35 18,5 9,3 50,8
Pisko 62 48 36 33 23,1 26,3 15,4
Kemse 48 43 42 38 40,7 51 35,6
Csanyoszro S 46 47 44 35,2 6,9 34,3
Oszré 62
Nagycsany 58 51 43 34 24,4 13,4 32,9
Besence 62 53 36 33 27,4 36,3
Magyarmecske 49 58 43 44 2570 12,1 27,8
Gyongyfa 48 49 40 33 25 22,1
Hernadfa 54 13,2

Adatok forrasa: KSH.
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Az Ormansag jellemzoi - foglalkoztatas

1920 1949 1980 1990 2011

Név Lakossag | Foglalkoztatott % | Foglalkoztatott (%) |Foglalkoztatott (%)Foglalkoztatott (%) Munkanélkili (%) | Inaktiv keresd (%)
Bogadmindszent 55 40 43 47 33,7 11 26,8
Cinderybogad 53

Paprad 54 48 45 40 33,8 15,9 33,1
Vajszld &4 47 49 45 375 S 30,7
Samod 53 52 41 35 31,9 14,1 37,3
Baranyahidvég 51 51 48 38 31,9 9,6 31,9
Luzsok 58 50 38 33 23,2 8,2 25
Hirics 53 42 41 36 15,6 9,3 26,2
Veijti 57 56 51 43 24 3,6 40
Kémes 52 43 84 45 30,9 8,7 34,4
Szaporca 53 48 25,3 8,2 35,2
Tésenfa 55 55 54 38 26,9 12,4 34,7
Kisszentmarton 63 50 42 44 33,9 7,6 26,3
Cln 57 47 44 42 1579 152 46,1
Adorjas 48 54 40 36 28,7 11,6 25,4
Koros 55 57 40 37 23 14,6 24,8
Radfalva 57 46 39 33 25,5 17,2 28,6
Dravapiski 55 54 49 35 16,3 23,3 34,9
Dravaszerdahely 53 60 41 43 34,4 8,7 31,1
Dravacsepely 48 43 46 39 29,3 83 38,5
Dravacsehi 53 51 52 33 22,1 10,1 35,2
Kovacshida 54 49 33 38 77 12,7 28,7
Dravaszabolcs 52 57 53 47 36,2 5,7 34,4
Dravapalkonya &4 53 48 34 Zal il 15,9 28,5
Marfa 55 52 49 30 37,6 8,2 25,3
Didsviszlo 57 51 47 38 29,9 15,7 28,5

Adatok forrasa: KSH.
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Az Ormansag mezogazdasagi termelése

- XIX szazad végétol valtozé intenzitassal a mezégazdasag a
meghatarozoé a térségben,,,ormakon” (magaslatokon)
halaszhelyek, az ember és a természet harmonikus egyuttélésén
alapuld, jol és hatékonyan miikod6 gazdalkodasi rendszer.

- Avizszabalyozas valtoztatott dontéen. 1879: szegedi arviz, 1884.
évi XIV. tc-be foglalt tiszai torvény, 1885. évi XXIIl. tc-beli vizjogi
torvény, felgyorsulé folyészabalyozas, az artéri gazdalkodas
eltiinése

- A fenntarthatoé és hagyomanyos termelési médok helyett

(példaul gyumolcsosok, artéri gazdalkodas, halaszat) extenziv
szantomiivelés az 1960-as évektol.

- Az 6s-Drava program célkitiizései kozott jelentos az artéri
gazdalkodas fejlesztése és osszességében a lakossag nagyobb
reszének bevonasa a mezogazdasagi termelésbe.

- A kQ;tgglalkoztatés lehet kiindulé alap, de nem megoldas.

//




Kozfoglalkoztatas

A kozfoglalkoztatas a munkaviszony egy specialis formaja,
tamogatott ,,tranzitfoglalkoztatas”, amelynek célja, hogy a
kozfoglalkoztatott sikeresen vissza-, illetve bekeruljon az
elsédleges munkaero-piacra, ezzel parhuzamosan csokkentve
vagy eltorolve a részukre folyésitott transzfer jovedelmeket.

Természetesen a kozfoglalkoztatas résztvevoi nincsenek
megfosztva a munkavallaléi jogoktol, azokat a teljes folyamat
alatt fenntartjak.

Kozfoglalkoztatok: valamilyen allami vagy onkormanyzati
feladatot ellatd, vagy helyi, illetve azon tulmutaté kozosségi
tevékenységet végzo6 szervezet. llyen példaul a helyi és
nemzetiségi onkormanyzat, vizugyi igazgatésagok,
erdogazdasagok, nemzeti parkok, az egyhaz, az onkormanyzat
altal létrehozott gazdalkodo szervezet, a szocialis szovetkezet.

Magyarorszagon a Sellyei kistérségben a legmagasabb a
kozfoglakoztatottak szama.
e \_\
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Bokozi legendas

- 2019: Dravacsehin vagohid és husfeldolgozo6 uzem,
Szaporcan sertéstelep épult fel (Tésenfa tarsult a
programhoz).

- Kozfoglalkoztatasi mintaprogram, azota szakképzeési
programok és teljes munkaidos foglalkoztatas.

- Régen elfeledett recepturak.

- Hagyomanyos termékgyartas és természetes
alapanyagok.

- Kézi munka meghatarozé a termelésben.
- Egyedi/innovativ termékek.




Bokozi legendas

- Egyseges és egyedi markaarculat (szarmazas és osszetevok
pontos feltuintetése).

- Aktiv kozosségi média jelenlét.
- Bokoz Mini, futarszolgalatos hazhozszallitas, piacok,

viszonteladok, vendéglatéhelyek — orszagos lefedettségu
értékesitési halozat.
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Forras: http://bokozilegendas.hu/wp-content/uploads/2019/01/fejleclogo.png
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Ormansagi olajok

- Az Olajutoé Szovetkezet Kisszentmartonban
2009 o6ta gyart tokmag
és napraforgoolajokat.
- Foként helyi alapanyagokbdl,
mindenféle vegyi anyag hozzaadasa
nélkul, kisuzemi manufakturalis
modon, kizarélag mechanikai eljaras
segitségével, hokezelés nélkul
allitanak elo ——
prémium kategorias olajakat. ||i[’]l llll\llldg
- Orszagos értékesités,
partnereken keresztul

Forras: ormansagiolajok.hu




A Drava, mint turisztikai vonzero

- Poszt-Covid turizmus.
- Desztinacio alapu turizmusfejleszteés.

- A Drava egész Europa egyik legérintetlenebb
kornyezettel rendelkezo folyoja.

- Vizi turizmus, turazas, kerékparos turizmus.

- A Duna-Drava Nemzeti Park szerepe.
Kozfoglalkoztatasi projektek inditasa?




Zarszo

- Tomegtermelésre nincs lehetoség, igy relevansabb
magasabb hozzaadott értéku prémium termeékeket
gyartani.

- Ennek azonban lehetnek tarsadalmi feszultségei,

melyek kezelésének egyik j6 modja lehet a
foglalkoztatas novelése.

- Pozitiv példa a sikeres szereplés mas vallalkozasok
szamara.

- Lehetoségek vannak, eddig eléeg jol is élnek veluk.
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Koszonom megtisztelo
figyelmuket!

~~ halo.krisztian@ktk.pte.hu




